[image: image1.wmf][image: image2.png]


[image: image3.png]


[image: image4.wmf][image: image5.wmf][image: image6.wmf]





[image: image7.png]



[image: image8.png]




HÁTTÉRANYAG
Kiskereskedelmi áruházak nyilatkozata az energiahatékonyságról és a
megújuló energiáról
2008. március

Az energia hatékonyabb felhasználása a szakpolitika, a lakosság és a vállalatok számára egyaránt fontos célkítűzés. Alapvető szerepet játszik a környezetvédelem, az önellátás és a költségek kérdésének megoldásában, illetve az egyre növekvő energiaigényünk nagyobb megrázkódtatásoktól mentes kielégítésében. Az Európai Bizottság Zöld könyve az energiahatékonyságról rámutat, hogy az EU a jelenlegi energiafogyasztásának legalább 20%-át költséghatékony módon lefaraghatná, amely évi 60 milliárd eurós megtakarítást jelentene.  Ez az alábbiakhoz járulna hozzá:

· az ellátás biztonsága;
· versenyképesség és a lisszaboni program;

· környezetvédelem és az EU kiotói kötelezettségei.
A kiskereskedelem válasza

A vezető európai kiskereskedelmi áruházláncok − a European Retail Round Table (ERRT; európai kiskereskedői kerekasztal) szervezet tagjai − az éghajlatváltozás  kezelésének érdekében támogatják az energiahatékonyságra irányuló törekvéseket, és a tisztességes verseny határain belül az energiahatékonyság terén az alábbi, önként vállalt szándékuknak adnak hangot:
1.
 Csökkentik a kiskereskedelmi szektor energiafelhasználását.
A nagy kiskereskedelmi áruházláncok felismerik, hogy üzletvitelük hatással van a környezetre.  Energiafelhasználásuk leszorítása csupán egyike azoknak a lépéseknek, amelyet a kiskereskedelmi áruházláncok az Európában megoldandó környezetvédelmi kihívásokra válaszul tesznek.  A vállalatok elérendő határértékeket határoznak meg azzal a céllal, hogy jelezzék: Európa élen járó kiskereskedelmi hálózatai eltökéltek az energiafelhasználás csökkentése mellett.

Az ERRT tagjai ezért szilárdan elkötelezettek az alábbiak mellett:
· 2020-ig a kiinduló év referenciaértékéhez viszonyítva legalább 20%-kal csökkentik a kereskedelmi egységek négyzetméterenkénti energiafelhasználását.  Az egyes vállalatok ezen túllépve saját célértékeket írnak elő, illetve teljesítményük viszonyítási alapjaként határértékeket szabnak meg.  Ahol lehetséges, a vállalatok a Bizottság által kiválasztott 1990-es évet használják kiindulópontnak. Ahol ez nem megoldható, a vállalatok a referenciaadatokkal rendelkező legkorábbi évből kiindulva következtetnek vissza az 1990-es adatra annak érdekében, hogy az elért kibocsátás-csökkentés méréséhez következetesen használható kiindulópont álljon rendelkezésre.
· Folyamatosan haladnak a megújuló energiáknak az Európai Bizottság által 2020-ig célkitűzésként meghatározott 20%-nál nagyobb arányú felhasználása irányába.
E célkitűzések elérése révén jelentősen alacsonyabb lesz széndioxid-kibocsátás, a hasonló állami kezdeményezések és befektetések pedig ösztönzik majd a magánszektornak az alacsony széndioxid-kibocsátással járó technológiákba való befektetéseit.

2. Az élre állnak − de másokat is a példa követésére sarkallnak

A nagy kiskereskedelmi láncok általános hatékonyságuk fokozása érdekében megosztják tapasztalataikat a szállítókkal és a kisebb viszonteladókkal.   Ezzel nem csupán konkrét vállalatoknak segítenek, hanem támogatják az energiahatékonysággal és az éghajlatváltozással foglalkozó folyamatos szakpolitikai erőfeszítéseket is.  Az ERRT tagjai ezért szilárdan elkötelezettek az alábbiak mellett:

· a kiskereskedelmi kínálati csatornában az energiafelhasználás szempontjából hatékony megoldások területén meghatározzák és megosztják másokkal a legjobb gyakorlatot.   A szerepvállalásnak a példa követésére kell ösztönöznie más kiskereskedőket, szállítókat és vállalatokat, ami az energiafelhasználás további csökkenését eredményezi majd. 
Az ERRT tagjai örömmel fogadnak minden technikai útmutatást, amellyel az állami szektor vagy az Európai Bizottság szolgálhat.  A tapasztalatok megosztása elősegíti az ágazat energiahatékonysági feladatainak jobb megértését és a legmegfelelőbb megoldás alkalmazását.

3. Megteremtik a környezetbarátabb választás lehetőségét a vásárlók számára

Az ERRT tagjainak üzleteiben hetente 250 millió fogyasztó vásárol.  E fogyasztók vásárlási döntései, illetve az a mód, ahogy otthonukban felhasználják és kidobják a megvásárolt árucikkeket, meghatározó hatást fejt ki a környezetre és az energiafelhasználásra.  A kiskereskedelmi áruházláncok célja, hogy vásárlóik ismereteken alapuló döntések révén válasszák ki az általuk használt termékeket, ezért elkötelezettek amellett, hogy az állami fogyasztóképzési programok támogatása keretében az éghajlatváltozásra és az energiahatékonysággal összefüggő területeken széles körű tájékoztatást nyújtsanak.

A fogyasztói tájékozottság elősegítése jelenti a legfontosabb és legnagyobb hozzájárulást, amelyet a kiskereskedelem és a szakpolitika az hatékony otthoni energiafelhasználás ösztönzése érdekében tehet. Az ERRT tagjai egyetértésüket fejezték ki az alábbiakban:
· megvizsgálják, hogyan nyújthatnak az energiahatékonysággal kapcsolatos információt az általuk kínált termékekhez, és ugyanerre ösztönzik a gyártókat is.  Ez történhet címkézéssel, az Interneten elérhető információk révén és/vagy konkrét kérdésekkel kapcsolatos kampányok keretében.
· Megosztják másokkal azokat a módszereket, amelyek hatékonyan célba juttatják az energiafelhasználásra és az energiatakarékos magatartásra vonatkozó fogyasztói tájékoztatást.
Az ERRT tagjai a tagországok és az Európai Unió részéről a fogyasztói magatartást befolyásoló, támogató intézkedések meghatározására, többek között adójellegű ösztönzőkre és a megfelelő kereskedelmi politika révén a „zöld” árucikkek biztosítására számítanak. 
A vállalatok elkötelezettséget vállalnak amellett, hogy a célkitűzések és határértékek eléréséről éves jelentéseik − például a társadalmi felelősségvállalásra vagy a konkrét energiahatékonyságra vonatkozó jelentések − keretében beszámolnak.

A nyilatkozatot aláíró kiskereskedelmi áruházláncok:

Ahold
Asda / Wal-Mart
C & A
Carrefour Group
Delhaize Group
DSG international
El Corte Inglés
H&M
IKEA
Inditex
Kingfisher
Marks & Spencer
Metro Group
Tesco
Idézet néhány vezérigazgatól:

Sir Terry Leahy, a Tesco  vezérigazgatója és az ERRT elnöke:  „Az éghajlatváltozás egyike napjaink meghatározó környezetvédelmi és politikai problémáinak. A nagy kiskereskedelmi áruházláncok nagy energiafogyasztók. Az ERRT több tagja abban a kivételes helyzetben van, hogy segíthet a fogyasztóknak energiafelhasználásuk csökkentésében. A fogyasztói hűség elnyeréséért folytatott küzdelemben egyre gyakrabban már nem csupán az értékek, a választék és a kényelem a döntő szempont, hanem a jó szomszédság, a közösségben való aktív részvétel és a környezetvédelmi problémák kezelése is. Saját és fogyasztóink energiahatékonyságának javítását a XXI. századi sikeres üzlet kiépítésének egyik lépésének tekintjük.”
Anders Dahlvig, az IKEA Group elnök-vezérigazgatója: „Az éghajlatváltozás az egész világra kiterjedő probléma, mi pedig vállaljuk a felelősség ránk háruló részét.  A vállalatoknak nem kell mindenáron a maximális nyereségre törekedniük. A megújuló energiaforrások használatával költségeinket is kordában tartjuk.”
Jorge Pont, elnöki asszisztens, El Corte Inglés: „Az egyik legnagyobb felelősségünk az, hogy garantáljuk a következő generációk számára és a jövőbeli gazdasági fejlődéshez a fenntartható energiaforrások meglétét. Az El Corte Inglés teljes mértékben elkötelezett az energiaforrások megőrzése és a megújuló energiaforrások használatát ösztönző, hatékonyabb fogyasztást eredményező lépések bevezetése mellett. Így valósulhat meg a fenntarthatóság." 
Lucas Brenninkmeijer, a C & A Buying elnök-vezérigazgatója:  „A C&A Europe-nál a következő évek során a megújuló energiaforrásokra áttérve kívánjuk csökkenteni a vállalat teljes széndioxid-kibocsátását.  2008-ban áruházhálózatunk, elosztóközpontjaink és igazgatóságaink alapterületének 65%-át megújuló energiaforrásból látjuk el. 2010-ig ezt az arányt 80%-ra szeretnénk növelni.”
Pierre-Olivier Beckers, a Delhaize Group elnök-vezérigazgatója: „Személyes meggyőződésem, hogy üzleti stratégiánkban nagy súllyal kell latba esnie a környezetvédelmi megfontolásoknak.  Ez az a terület, ahol az üzleti és a társadalmi szempontból hasznos lépések tökéletesen egybeesnek.  Az éghajlatváltozás elleni harc az egész világot érintő feladat és Európában és Európán kívül egyaránt sokféle kezdeményezés ölt testet különböző konkrét lépésekben a zászlóink alatt. A Delhaize csoport a kezdetektől fogva üdvözölte az Európai Bizottság hatékonyabb energiafelhasználást, az energiaforrások kutatását és a megújuló energiaforrások használatát előmozdító kezdeményezését. Meggyőződésünk, hogy a 20%-os célkitűzésünk ösztönzőleg hat majd a kiskereskedelmi üzletág energiatakarékossági erőfeszítéseire és teljesítményére.”
Pablo Isla, az Inditex elnökhelyettese és vezérigazgatója:  „A fenntartható fejlődés stratégiai értéket képvisel az Inditex számára. A vállalat környezetvédelmi vezetési rendszert vezetett be, amely időről időre felméri a társaságnak a biodiverzitásra és a természeti környezetre kifejtett potenciális hatását. Az Inditex jelenleg is dolgozik a vállalat munkájának összes területét  − az áruházakat, a vállalatirányítást, az üzemeket, az elosztóközpontokat valamint a szállítást és termékeket − felölelő, öt innovatív projektre kiterjedő, nagyra törő vállalati stratégiai terv elindításán.”
Ian Cheshire, Kingfisher plc csoport-ügyvezetője:  „Úgy vélem, hogy az egyik vezető kiskereskedelmi vállalatként felelősséggel tartozunk az éghajlatváltozás problémájának kezeléséért és tennünk kell a fenntartható jövő érdekében.  Abban is biztos vagyok, hogy a lépések költségénél többet veszít az üzleti világ akkor, ha tétlen marad az éghajlatváltozással kapcsolatban. 2050-ben a Föld eléri a bukópontot − nekünk pedig vissza kell térnünk ahhoz az alapgondolathoz, hogy egyetlen Földünk van.  Mi vagyunk az a generáció, amelyiknek lépnie kell a 2050-ben bekövetkező fordulat elkerülése érdekében, és mindnyájunknak − a kormányoknak, az üzleti világnak, a társadalomnak és az egyes egyéneknek is − szerepet kell vállalnia a feladatban.”
Paul Shehan, az ERRT igazgatója: „A kiskereskedők közötti mindennapos kemény harcot ismerve nagyszerű látni, hogy az energia és az éghajlatváltozás egymással összefüggő ügye közös, kézzelfogható lépésekre sarkallja e vállalatokat. A kiskereskedelmi üzletág komolyan eltökélte, hogy változtat működésén, befektet az energiahatékonyságba és elősegíti a megújuló energiaforrások használatát, és nem csupán saját szervezetén belül, hanem az üzleteit használó heti 250 millió vásárló esetében is.”









European Retail Round Table, c/o Deloitte & Touche, 17 Rue Archimède, B-1000 Brussels
Tel.:  + 32 2 282 0314 Fax + 32 2 282 0310 E-mail errt@deloitte.be
PAGE  
[image: image9.png]


[image: image10.png]


European Retail Round Table, c/o Deloitte & Touche, 17 Rue Archimède, B-1000 Brussels

Telephone + 32 2 282 0314 Fax + 32 2 282 0310 E-mail errt@errt.org

EEIG Reg No 256 VAT BE 467 125 274 ABN AMRO Bank 720 5401194 52

_1267513094.doc
[image: image1.png]






_1267513100.doc



_1267513103.doc



_1267513097.doc
[image: image1.png]






_1267513090.doc



